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TESID Strateji 4
Operasyonel Icra Plani

Dernegin Etkinligini ve Gorunurligunu Artirmak

Bu stratejik basucu kitapcidi, TESID'in elektronik sanayisindeki dncii roliinii
guclendirmek, kamuoyu farkindaligini artirmak ve sektorel ekosistemi entegre
etmek amaciyla hartanlarin géshugununmasiyla hazirlanmis olgulebilir eylem
planini icermektedir. Alti temel faaliyet alanindaki hedefler, sorumlular ve
2026 aksiyon adimlari bir kontrol paneli formatinda sunulmustur.
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Faaliyet 1: Kamuoyu Farkindalig: ve
Ekosistem Entegrasyonu

Stratejik Temel

¢ Sorumlu: Ayhan Onal

 Paydaslar: TESID Personeli, CG-4,
Ajans, Teknopark Yon., Banu
Tesal, Yerel Dernekler, YK,
Akademik Danismanlar

¢ Amagc: Elektronik sektorunun
yarattigl yuksek katma degeri
muhendislik fakultelerinden
teknoparklara kadar tum
paydaslari kapsayan bir ag ile
anlatmak.

Olculebilir Hedefler

Yilda 1 kapsamli
analiz raporu

Ayda en az 1
nitelikli roportaj/igerik

Yilda en az 10 muhendislik
fakiiltesi, 5 blyiik

teknopark ve 15 startup
ile temas
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./ L,\. sosyal medya etkilesimi

2026 Yili Odak Plani

e |stanbul, Ankara ve Izmirde
koordinasyon merkezi (Hub) igin
teknoparklarla stratejik temas.

e Elektronik Ekosistemi Etki Haritasi
veri toplama sureci.

* Elektronik Varsa Ekonomi Guglu
kampanyasinin baslatiimasi.

* Teknoparklarda Startup'tan
Sanayiye: Ekonomik Olgceklenme
seminerleri.

e Teknofest'ten Sanayiye: Ekonomik
Deger Donusum Raporu yayini.

e |SO 26262 ve ISO 21434 editim
altyapisinin tasarlanmasi.
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Faaliyet 2: Uye Kazanimi ve
Bolgesel Gonulluluk Agi

Stratejik Temel

e Sorumlu: Anil Bayer

e Paydaslar: TESID/CG, Bolge
Koordinatorleri

* Amag: Bolgesel gonulluluk
esasina dayali modelle uye
kazanmak, mevcut uyelerin
aidiyetini artirmak ve “Light
Uyelik” kategorisini devreye
almak.

Olculebilir Hedefler

Koordinator basina yilda
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potansiyel Uye gorusmesi

Yilda en az 2 yeni
uye kazandiriimasi

Yilda en az 0 temas
S ENES

Yilda 2 kez sistematik
geri bildirim derlenmesi
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2026 Yili Odak Plani

» Bolge Koordinatorlerinin
kullanacagi iletisim ve operasyon
araglarinin belirlenmesi.

* Potansiyel ve mevcut uyelere
ozel davet gonderilecek etkinlik
listesinin ¢ikartiimasi.

 Uye ziyaretlerini ve temaslari
izleme amacl pratik bir geri
bildirim sablonunun
olugturulmasi.

e 1. ve 2. Ceyrek raporlarinin
dederlendirilip hedef uye ziyaret
takvimlerinin revize edilmesi.
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Faaliyet 3: Konferans Katilimlari

ve Sektorel Fuarlar

Stratejik Temel

e Sorumlular: Ece Demlrkol
Nahit Buyuksahin, Ayhan Onal
Banu Tesal

» Paydaslar: TESID Personeli,
Calisma Grubu Uyeleri

» Amag: TESID'in bilgi iretici ve
sektor temsilcisi kimligini
sektorel platformlara tasimak,
yeni is birligi firsatlari
olusturmak.

Olclilebilir Hedefler

v

Yilda en az 1
konferans/panelde
konusmaci veya
duzenleyici olmak

Yilda en az 1
ulusal/uluslararasi
fuara katihm

En az 1 0 yeni

kurumsal temas

2026 Yili Odak Plani

« Uyelerden bilgi talep edilerek
sektorle ilgili kritik konferans ve
seminerlerin haritalanmasi.

» Uyelerin katilimei oldugu Turkiye
fuarlarina TESID temsilcilerinin
resmi ziyaretleri.

e Fuarlarda panel bulunmasi
durumunda konusmaci katihiminin
organize edilmesi.

* Y1l boyunca aktif rol alinacak
etkinlik takviminin netlestirilerek
butce planlamasinin yapiimasi.
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Faaliyet 4: Sosyal Medya ve Dijital Gorunurluk

f

Stratejik Temel

e Sorumlular: Ece Demirkol,
Nahit Buyuksahin, Banu Tesal

« Paydaslar: TESID Personeli,
Calisma Grubu Uyeleri

 Amag: Sektor profesyonelleri
ve ogrencilerle etkilesimi
gliclendirerek TESID'in dernek
faaliyetlerini genis kitlelere
tasimak.
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Olctilebilir Hedefler

Tan %25

Takipgi sayisinda yillik net artis

‘% %5

Aylik ortalama etkilesim orani

Ayda en az 8-10 6zgun
icerik paylasimi

= :
Ylldg en e.lz.l.l. temapk
icerik serisi uretimi

(

2026 Yili Odak Plani

. Hedgf kitleye (6grenci, uzman,
KOBI) uygun tematik sosyal
medya iceriklerinin tespiti.

» Dernegin gorsel diline uygun
kurumsal grafik uretim
sureclerinin baslatiimasi.

e Dijital gorunurlugu artirmak
Icin SEO ¢alismalari yapacak
yetkilinin belirlenmesi ve
surecin baglatiimasi.

e 2027 yil egitim ve zirve
takviminin lansmaninin dijital
kanallar Uzerinden duyurulmasi.
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Faaliyet 5: Medya Iletisimi ve Basin iliskileri

Stratejik Temel Olculebilir Hedefler 2026 Yih Odak Plani
® @ =
 Sorumlular: Ece Demirkol, @ Yildaenazl o Uyelerden gortis alinarak
Nahit Bliylksahin, Banu Tesal 1 tematik basin sektorii yakindan taniyan Dost
| bulugmasi Muhabir Grubu'nun tespit
» Paydaslar: CG-2 Uyeleri edilmesi.
(O En az 6 medya » Ziyaret edilecek medya
» Amac: Medya ile guvene dayall o W temsilcisiyle yoneticilerinin belirlenmesi ve
iliski kurarak elektronik —_— bire bir temas en az iki medya yoneticisi ile
sektérunin stratejik rolii algisini bulusma gergeklestiriimesi.
guclendirmek ve referans bilgi y , :
kaynagi olmak. Yildaenaz6 e Glindeme dair Tematik
haber/réportaj Konularin belirlenip, bir tematik
yayinlanmasi toplanti yapiimasi.
Enaz10  Sektoru bilgilendirici periyodik
= : muhabirden bulten tasariminin devreye
%g' 1 o olusan 6zel veri alinmasi.
L tabani tesisi
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Faaliyet 6: Kurumsal Sponsorluklar ve Finansal Model

Stratejik Temel

e Sorumlular: Ece Demirkol, Nahit
Buyuksahin

» Paydaglar: TESID Personeli, CG
Uyeleri, Yonetim Kurulu

« Amac: Dernek faaliyetlerinin
finansal surdurulebilirligini
artirmak, sponsorluk portfoyunu
kurumsallastirmak ve uzun
vadeli ortakliklar saglamak.

Olculebilir Hedefler 2026 Yili Odak Plani
(0
/~/I| /030 e Kurumsal hedef kitleye ozel,
Toplam sponsorluk gelirinde katmanli Sponsorluk
%30 net artig R
Paketleri'nin olusturulmasi.
Q 5  Potansiyel sponsorlarile

Ig‘é\

dogrudan saha ziyaretlerinin

En az 5 yeni kurumsal

sponsor kazanimi baglatiimasi.

SPONSORED

AR

e Bahar aylarinda dlizenlenecek

%'70 olan kapsamli Safety &
TESID etkinliklerinin en az Security Summit igin ozel
%70'inin sponsorlu yapiimas sponsorluk dosyalarinin

L 6. 6.8 &

-

hazirlanmasi ve konugsmaci
havuzunun netlestiriimesi.

%80+

%80+ sponsor memnuniyet
orani
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2026'dan 2030’a TESID Etki Déngusu

=
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Dijital & Basin
Gorunurlugu

5
Kurumsallasan
Sponsorluklar

9 0 2

l@\ 58 ¢ Artan Ekosistem
« X Farkindahg:

?{5;.‘} Blyuyen Bolgesel
O Uye Agi

Etkin Sektorel : ‘
Fuarlar & Paneller s

TESID Strateji 4, sadece bir goérev listesi dedil; elektronik sektoriiniin tlke ekonomisindeki

rolunU kalici bir otoriteye donUstlrecek entegre bir eylem déngusudur.
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